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Presseinformation 

Integrative Online-Kooperationen mit Profit


Korschenbroich, 21.05.2002: Online Partnerprogramme bieten Anbietern neue Chancen, Reichweite und Verkäufe im Internet zu steigern. Aber auch für die Partner ergeben sich neue Geschäftsmodelle und Einnahmequellen. 

Win-Win Kooperation

Online Kooperationen auf Basis von Partnerprogrammen (Affiliate Marketing)  XE "Affiliate Programme" ermöglichen neue Formen der Zusammenarbeit zwischen Unternehmen im Internet. Ein Online-Partner integriert Angebote eines Online-Händlers in seine Website und erhält für jeden erfolgreichen Verkauf eine Provision. 

Der Partner hat die Möglichkeit, ohne hohe Investitionen neue Dienstleistungen  XE "Online-Anbieter" in seine Website integrieren. Er schafft einen Zusatznutzen für seine eigene Website und kann sein eigenes Online-Geschäft ausbauen und erweitern. 
Der Anbieter kann die Reichweite seiner Angeboten steigern und dabei gleichzeitig die Kosten für eigene Vertriebs- und Marketingaufwendungen minimieren. 
Die Win-Win Situation für beide Parteien macht solche Online-Kooperationen zu einer ultimativen Form eines elektronischen Joint Venture. 
Umsatz statt Werbung und Branding 

Professionelle Online-Partner wollen nicht mehr nur Zubringer für Kunden und Interessenten sein. Vielmehr verwenden Sie die Einbindung der Angebote gezielt dafür, um einen Mehrwert für ihr eigenes Online-Geschäft und für eigene Kundenbindungsprozesse aufzubauen. 

Für eine solche Online-Kooperation sollte nicht der Name des Anbieters, sondern vielmehr das zu vermarktende Produkt im Vordergrund stehen. „White Label“ oder „Co-Branding“ Module, die der Online-Partner direkt in seine Webpage integrieren kann, bewahren die Identität des Partners und ermöglichen ihm, die Angeboten direkt auf seiner Partner-Website zu präsentieren.  

Dies bietet vor allem Chancen für Unternehmen, für die eine Umsatzsteigerung wichtiger ist als das eigene Branding. 

Beispiel "White Label Webpages": Travado Touristikangebote 
Reiseschnäppchen:
< http://www.atpp.net/u/buchung/Empview.asp?id=4054&page=56 >

Reiseservice-Einstiegsseite:

< http://www.atpp.net/u/buchung/Empview.asp?id=4054&page=58 >

Die vorgefertigten Webpages werden per Link in die Website des Partners eingebunden und bleiben dort bis zur vollendeten Buchung, ohne dass der Kunde die Website des Partners verlässt. 

Anwendungsbeispiel: EU Marketing Portal (Newsletter mit täglichem Travel Tipp  
< http://www.adenion.de/portal/knowhow/beitraege/eu-news.htm >

Ziel der Integration des Travel Tipps in den Newsletter ist eine Auflockerung der fachbezogenen Beiträge zu erreichen und der Zielgruppe einen zusätzlichen Service anzubieten.  
Erzeugung von Synergien und Cross-Selling-Effekten

Die verkaufsunterstützende Wirkung der integrierten Angebote wird erhöht, wenn der Online-Partner XE "Affiliate:Partner" auf seiner Website ähnliche oder ergänzende Produktgruppen oder Dienstleistungen anbietet, die ein Up-Selling oder Cross-Selling ermöglichen. 
Auf diese Weise lassen sich vor allem neue Spartenkanäle im Internet aufbauen. 
Beispiel: Kindertravel.com 
< http://www.kindertravel.com/Travel_Familiy.php >
Der Partner erweitert sein Informationsangebot zu „Reisen mit Kindern“ um gezielte direkt buchbare Familien-Reiseangebote.

Weitere Informationen zu den Reiseangeboten: Travado.net
Einen detaillierten Fachbeitrag zu diesem Thema finden Sie unter:

< http://www.adenion.de/portal/knowhow/beitraege/integrativ.htm >
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