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Presseinformation 

Das erste deutsche Service Portal zum Affiliate Marketing startet seinen Dienst
Korschenbroich, den 10.12.00: ADENION Affiliate Networks ist das erste deutschsprachige Informations- und Serviceportal zum Affiliate Marketing. Mit Informationen, Technologie- und Marketing-Dienstleistungen rund um Affiliate Programme (Partnerprogramme) bietet ADENION kompetente Unterstützung für Unternehmen, die ein eigenes Partnerprogramm aufbauen und betreiben möchten.

Affiliate Programme dienen dem Aufbau von „virtuellen Vertriebsnetzwerken“ (Affiliate Networks ) im Internet. Sie ermöglichen Unternehmen ihre Produkten und Dienstleistungen auf vielen Partnerwebsites zu platzieren und führen auf diese Weise zur Erhöhung der Reichweite und der Besucherströme (Traffic). Die zugrundeliegende Affiliate Technologie ermöglicht die Registrierung der über die Partnerwebsites generierten Besucheraktivitäten (Tracking), sowie der Erfassung und Abrechung der über die Partner generierten Umsätze und Transaktionen.
Mit dem ASP-Technologieservice  - ADENION NeTTec Services -  bietet ADENION eine schlüsselfertige Lösung, über den Unternehmen ihr eigenes Partnerprogramm aufbauen und betreiben können. Der Service ist webbasiert und läßt sich in fast jede Website oder E-Commerce-Anwendung integrieren. Die Technologie wird vollständig gehostet und technisch betreut - eine Installation der Software ist nicht erforderlich.
Des weiteren bietet ADENION mit dem Handbuch „Affiliate Networks – Virtuelle Allianzen“ den ersten deutschsprachigen Leitfaden für den Aufbau eines Partnerprogramms. Auf über 160 Seiten bietet der Leitfaden eine praxisorientierte Anleitung für Unternehmer und Affiliate Programm Manager, die einen seriösen Business-Ansatz für ihr Partnerprogramm suchen. Zahlreiche Checklisten und Beispiele, sowie ein ausführliches Ressourcenverzeichnis unterstützen bei der individuellen Planung und der langfristig erfolgreichen Steuerung eines Partnerprogramms.
Affiliate Programme eröffnen völlig neue Wege der kooperativen Werbung (Co-Branding/Co-Marketing) und des Collaborative Commerce im Internet.
Für den Partner bietet die Kooperation eine kosten- und risikolose Möglichkeit, sein eigenes Online-Geschäft auszubauen. Durch die Aufnahme weiterer Produkte und Dienstleistungen kann ein Partner die Kundenbindung auf seiner Website erhöhen und profitable Cross-Selling-Angebote etablieren.
Die Win-Win-Situation für beide Parteien macht Partnerprogramme zur ultimativen Form eines elektronischen Joint Ventures.
Affiliate Programme läuten eine neue Ära des Online-Marketings ein: das sogenannte Perfomance-Marketing. Die Vergütung der Partner erfolgt ausschließlich resultatsorientiert und macht Online-Marketing somit erstmals direkt messbar und besser steuerbar. Tätigt ein Kunde über die Website des Partners einen Kauf, erhält der Partner eine entsprechende Provision. Auch andere Vergütungsformen, z.B. pro Besucher (pay-per-click) oder pro Interessent (pay-per-lead) sind möglich.
Laut einer Studie von Forrester Research werden Affiliate Programme alle bisherigen Methoden der Trafficgenerierung und Umsatzsteigerung im Internet überbieten. Die Forrester Analysten rechnen damit, dass bereits im Jahre 2003 21% der Online-Umsätze über Affiliate Websites generiert werden. Gemäß Forrester gab es im letzten Jahr etwa 2000 Affiliate Programme weltweit. Laut Untersuchungen der Gartner Group wird diese Zahl bis 2002 auf über 100.000 Programme ansteigen.
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